
М Е Д І А О С В І Т А  –  О С О Б Л И В А  Г А Л УЗ Ь .  І С Н У Ю Ч І  
З Н А Н Н Я   Н Е  П Р О С Т О  П Е Р Е Д А Ю Т Ь С Я  В Ч И Т Е Л Я М И  Ч И   

« В І Д К Р И В А Ю Т Ь С Я »  У Ч Н Я М И .  Ц Е  П Р Е Д М Е Т  
К Р И Т И Ч Н О Г О   Д О С Л І Д Ж Е Н Н Я  І  Д І А Л О Г У ,  У  Х О Д І  
Я К И Х  Н О В І  З Н А Н Н Я   А К Т И В Н О  З Д О Б У В А Ю Т Ь С Я  
П Е Д А Г О Г А М И  Т А  У Ч Н Я М И .  

Л Е Н  М А С Т Е Р М А Н   
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 Формування сучасного читача 
засобами медіаосвіти 

 



Головні завдання використання 
медіаресурсів у навчальному процесі : 

 

 -  навчити декодувати медіатексти, давати їм 
власну оцінку; 

 -  розвивати самостійність і критичність 
мислення; 

 - навчити створювати власні висловлювання  за 
допомогою медіатексту.  

 



Доцільно звернути увагу на такі сучасні  
медіатексти, як: 

 
 - анімаційні фільми; 

 - кінофільми і телевізійні програми; 

 - відеоролики; 

 - малюнки, графіка, фотографія; 

 - матеріали Інтернетсайтів.  

 





Google у день 200-річчя МиколиГоголя  



Google в день нарождення Марка Твена  



Google в день 200-річчя Ч. Діккенса   



Реклама читання, що зображує популярних 
особистостей 







Постер книжкового магазину «Anagram» у Празі 



Постер видавництва «Эксмо» 



Повний цикл життя книги у  рекламі 
букіністичного магазину в Монреалі L'Echange 

р 



Російський проект «Займайся читанням» 









Реклама «від супротивного» 





Медіатексти на уроках літератури 

 підготовка (електронних, рукописних, друкованих)  випусків 
шкільної газети на літературну  тематику; 

 видання  літературного журналу чи альманаху на тему ролі книги 
та читання в житі людини; 

 створення мультимедійної презентації на тему; 

 підготовка телевізійної передачі чи короткого відеофільму на 
літературні теми; 

 написання анотацій на книгу (твір) до шкільної газети, альманаху;  

 підготовка фотографій, малюнків, колажів на літературні теми;  

 малювання афіші літературних подій, обкладинки до книжки;  

 створення рекламних продуктів   на тему читання і книги (тексти 
для друкованої реклами, постери, слогани, відеоролики, 
фотоколажі); 

 підготовка інтерактивних коментарів до твору;  

 створення блогів (інтернет-щоденників).  

 


